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Plan de |la rencontre :

v Financement

=  Etablir et maintenir des partenariats - est UN état
= Diversifier ses sources de revenus Le marketing nt fonde
d|e5 r\t, \afgeme %
: 4r 'intuition €
v Marketing rimagination, A%
"  Maximiser ses réseaux sociaux obilise TouS les MOYE

. . aveC
v' Former une reléve entrepreneuriale Commumquerteur
, . a
=  Une expérience orientante consomm
= e soutien d'une équipe d’experts
=  Des outils pour se structurer
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v’ Financement
=  Etablir et maintenir des partenariats /6N Utiliser nos contacts
=  Diversifier ses sources de revenus
Cibler :
U entreprises
1 établissements post-secondaires

L institutions scolaires
M municipalité

Pourquoi investir dans notre projet ?

1 on ne quéte pas... on s’associe!
 leur retour sur investissement

M avoir un plan de visibilité personnalisé

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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v’ Financement
= Etablir et maintenir des partenariats Impliquer les jeunes...
=  Diversifier ses sources de revenus /6N
J dans la recherche de financement
[ cibler les entreprises (contacts!)

[ dans les visites d’entreprises
1 dans des activités de financement

1 les choisir
 les réaliser

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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v' Marketing

Maximiser ses réseaux sociaux

Grace a du
Contenu‘-

Colloque FIRST Québec 5
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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Un marketing bien fait permet de générer des revenus. Ce n’est donc pas une déepense
mais un investissement!

1. Adapter son marketing :
v' a3 une clientéle plus large (lorsqu’on se lance)
v'anotre clientéle (une fois qu’elle se définit)
v' ases besoins (car elle évolue avec le temps)
v

utiliser les supports adéquats

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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SOCIAL NETWORKING

PLATFORM USERS, BY AGE

18-29 yrs 30-49 yrs 50-64 yrs 65+ yrs
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Faire du marketing pour se faire connaitre...
et aller chercher du financement!

2. Faire connaitre son brand :

/7 Mfk@&)el
d\@ re e
v’ En parler avec enthousiasme en toute \'P\VE@M goonter \e
occasion et a toutes personnes \ o oe
0\(/\%‘(‘66 0\(/\@\
v’ Trouver ce qui nous démarque des autre . oNOW MV‘S.\\S
projets et aller chercher des partenaires... AoV i 0o
BN P VY
X7
3. Etre créatif pent Yo ’

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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On commence par ou ?

1. Fixer les objectifs de notre équipe.
v' Utiliser des verbes d’action

v’ Préciser une cible Y W ans

v |déalement, est chiffrable et mesurable dans
le temps.

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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On commence par ou ?

2. ldentifier nos publics cibles.
v' Ceux a qui on veut s’adresser.

v U.t|||ser des personas peut étre pertinent a ce \ oS A%
niveau. 20D

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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On commence par ou ?

3. Définir des axes de communication.

v' Un a quelques mots

Lo W
y cAY\O
v Un concept, une idée oS COM A j
o on O
en
v N’est pas un slogan constamh

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019



bjectifs sont définis et que nos
minés, comment faire pour
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Avec du marketing de contenul!

93 % des gens disent que I'image est |le facteur qui va
influencer leur adhésion a notre produit...

: : ens
v Montrer notre produit « en action » (pAVIO 0es ? -
. \ W
v Mettre un visage a notre marque cont plns GV\G\\ "
v' Montrer « derriere le rideau » de notre ¢! oS00 A e
marque At APYE> 4
pro e
i wne N

|| faut donc créer du contenul!

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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Du marketing de contenu pour attirer puis fidéliser nos fans!

Aujourd’hui = économie de |'attention

) \©
Il'y a trois facons de creer du contenu : WE don ¥ \/\io \ve
v' Eduquer 20 SGGOV\{\;()\ At
v Inf ke oo
nformer W oNE D
v’ Divertir VV\\V\V\J(@s ro et
o™

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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Comment faire du marketing de contenu ?

o\
T ont 0 AN 3 Q@
0\??‘(:\6 6(/\‘(. Y IB
Il faut imaginer le tout comme un banc a trois pattes : \, 0\.\ 0\??\(’\5 d\@
et ses
valenrs

vient chercher le
consommatenr

la maniere de diffuser le
message pour atteindre

le consommatenr

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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Comment appliquer ce marketing de contenu a nos projets pour etablir
et maintenir le contact ?

1. Effet WOW!

2. Faire un plan de communication et suivre nos
objectifs

3. Alterner nos stratégies!

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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Etablir un calendrier de publications

Titre et texte Visuel Thématique Date
Une ligne, un Photo, vidéo « Big love» 2-3 fois par
punch! (partenaires, semaine
membre de
Eviter « lire la 'équipe) Choisir le
suite » le plus moment le plus
possible... Informative opportun.
Divertissante
Educative

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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#omgrobots
#morethanrobots
#festivalderobotique
#FRCTEAMS
#FIRSTPrOJectG reen

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
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v Former une releve entrepreneuriale

=  Une expérience orientante
= e soutien d'une équipe d’experts

=  Des outils pour se structurer

Colloque FIRST Québec 21
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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v' Une expérience orientante puisque I'éléve est au centre de I'expérience FIRST... en lui
delegant des taches pour :

=  Maximiser le potentiel de I'équipe

=  Améliorer les performances de |'équipe
= Relever de nouveaux défis

= Former une releve!

=  S’assurer que le travail est fait a temps
= Mieux gerer le temps

=  Motiver I'équipe en lui confiant des responsabilitées!

Colloque FIRST Québec 22
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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v' Une expérience orientante puisque I'éléve est au centre de I'expérience FIRST... en lui
délégant des taches en:

=  Déléguant l'objectif mais non la procédure...

= Formant et accompagnant nos éleves

= Effectuant des rétroactions constructives

= Nommant des chefs de projets qui assument la

responsabilité...

Colloque FIRST Québec 23
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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v Le soutien d'une équipe d’experts

= Mentors des entreprises partenaires

=  Professeurs de niveau post-secondaires
= |ngénieurs et techniciens

=  Entrepreneurs

= Communicateurs

" Parents bricoleurs

= Etudiants
= Collégial ou universitaire

Colloque FIRST Québec 24
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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v Des outils pour se structurer...

= Letableau kanban et le « Lean management »
=  Gestion sans gaspillage de ressource ou de temps
= |nspiré du systeme de production Toyota

Colloque FIRST Québec 25
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019
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au \43“‘03“
ao\e En attente En cours Réalisées
A
Nom du projet #1 R :
THWNE
?@5POV\60\\0\6
Nom du projet #2

Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019



paratio‘saison 2020 ¥ | Ultime5528 Free A Visible par les membres d'une équipe 3(& ‘ CL +7  Inviter

@ Butler -+ Afficher le menu

A PLANIFIER Choses a faire En cours Terminé
S — — D D GEEED o
Horaire pour emballage au IGA (9 et Colloque 2019 Commander les nouveaux Rencontre préparatoire de la saison
10 novembre 2019) ® & 113 ) 3 équipements et autres 2020
® Onov.10 ©1 3 - ® Ooct.26 = 23 @1 ® = Q7 €1 |
D IS GEEED
& 9/13 b
P— Banc d'essai des moteurs Néo / \}) > & ? & 3 - 4
Activité « Petites souris » chez cL ¢ es \h’ Mc (¥ sc 3 EB

Interval le 6 décembre 2019 Activité « EV3 » chez Interval le 27
[ —

@®© déc. 6 DG SC D GEEED GEEED N septembre 2019
] Banc d'essai pour boite de contréle Metine en Fotite prsmants S0

Fe— pour co-pilote = Q2 B2/5 e ce ¢ | m DG SC

1

Préparation de la rencontre de ‘ cL EB
- parents le 16 octobre, 18 h 30 O [— -+ Ajouter une autre carte
' Mettre en route Shapeoko
9 m© ©1 DG MC 803 P— o cEE» e P » ‘
A -_— 1 @1 59 LD

Réaménagement des locaux

| .
| -+ Ajouter une autre carte — 2 & 0N _
: © 5 © & 0f -+ Ajouter une autre carte

CL DG Mc(?scaéa
N "

Organiser Onshape
| = ec
' . » -+ Ajouter une autre carte

- v




Lexpérience marketing dans un projet FIRST
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Colloque FIRST Québec
Institut Secondaire Keranna, Trois-Rivieres, le 26 octobre 2019



